VccnepoBaTenbCKnii MPoeKT
“HoBble PbIHKM_HoBble CTpaTerum (Neue Markte_Neue Strategien)

OGpa3oBaHue HedhopMarnbHbIX FOPOACKUX LieHTpoB B BocToyHON”
(Die Entstehung informeller Stadtzentren in Osteuropa).

lMocne pacnaga KOMMYHUCTUYECKUX rocyaapcTB B Havane 1990-x rr. Ha nepndepun MHOrOYUCNEHHbIX
KpynHbIX ropogoB BocTouHon EBponbl 06pa3oBanvchk HOBbIE, OTHYACTU «He3anaHNPOBaHHbIE» LIEHTPbI
TOProBnu n noTpebneHus.

HecdopmaneHo obpasoBaHHble “HoBble PbiHKK” ¢ TeX NOp GonbLUel YacTblo KOHCONMAMPOBANUCH U
COCTaBnsAT BCe Honee 3Ha4YMMbIN NPOTUBOBEC NCTOPUYECKUM FOPOLCKUM LIEHTPaM.

B atux “HoBbIx PbiHKax” Hapsgy ¢ TOproBremn KOHLEHTPUpPYTCA Bce 6onblue pa3HoobpasHbiX ropoacKmX
PYHKUNIA, TaKMX Kak — cdrepa 0bCnyxmBaHms, 06LLEeCTBEHHbIE YYpexaeHUs, 30Hbl AN gocyra 1 T.4.
leorpadmyeckoe mectononoxeHne aTnx PbIHKOB 06ycnaBnmMBaeTcsi, B OCHOBHOM, HOBbIMW NOMUTUYECKUMU
YCIOBUAMW, HOBbIMU FPaHMLLAMMN UMW TaK >k BHOBb BO3HMKLUVMUW TOProBbIMU MapLUpyTaMn 1 TPaHCNOPTHLIMU
notokamu. “HoBble PbIHKM” co3gatoT HedhopMarbHY CETEBYIO CBA3b TOBAPOB, YCIyr U (hMHAHCOBbLIX
onepauuin Ha rnobanbHOM U fIoKanbHOM YPOBHSX, HO B HACTOSALLMIA MOMEHT OHM ellle eaBa v unv masno
BOCMPUHMMAITCS B OhuLManbHbIX €BPONEeNCKUX 9KOHOMUYECKNX CUCTEMAX.

Llenb nccnepoBaTtenbCKOro Npoekra - aHanu3 B3anmo3saBucumoctu mexay “HosbiMu PeiHkamu”, ropogamum
1 onmxkanwmmmn pernoHamu B NnpoCTpaHCTBEHHOM, SKOHOMNYECKOM U counarnbHOM N3MepeHUax. |-|pl/l 3TOM
AOJDKHbI ObITb NOKa3aHbl noTteHuuan, nepcnektBa pa3BnUTUA, KOTOPbIE YKa3blBalOT Ha CUHEPIM3M MeXay
HedopmarnbHbIM U hopMaribHbIM MUPOM, AN BO3MOXHOCTU AarnbHENLEro NCnosnb3oBaHus.

MpoekT BegeTcs Npu coBMeCTHoW paboTe TexHuyeckoro YHusepcuteta BeHbl, MHCTUTYT
"papgocTpontenbcTBa U JlaHawadgTHOro NiaHMpoBaHus, oTaeneHe 'pagocTponTenbCcTBa U
JlbBOBCKOM [MOANTEXHUKN.
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Forschungsprojekt

“Neue Markte_Neue Strategien.
Die Entstehung informeller Stadtzentren in Osteuropa”. Stand: Oktober 2009

Nach dem Zusammenbruch der kommunistischen Staaten haben sich Anfang der 1990er Jahre an
den Peripherien von zahlreichen Gross-Stadten Osteuropas neue, zum Teil ,ungeplante“ Zentren
von Handel und Konsum gebildet.

Diese zunachst informellen “Neuen Markte” haben sich seither grossteils konsolidiert und bilden
bereits ein massives Gegengewicht zu den historisch gewachsenen Stadtzentren. In den “Neuen
Markten” konzentrieren sich neben dem Handel zunehmend vielschichtige urbane Funktionen wie
Dienstleistungen, soziale Einrichtungen sowie Freizeitanlagen und andere.

Die geographische Situierung dieser Markte wird im besonderen von den neuen politischen
Rahmenbedingungen, neu gezogenen Grenzen oder auch neu entstandenen Handelsrouten und
Verkehrsflissen gepragt. Die “Neuen Markte” schaffen ein informelles Netzwerk von Waren,
Dienstleistungen und Finanztransaktionen in globaler und lokaler Verflechtung und werden im
Moment noch kaum oder zu wenig vom offiziellen europaischen Wirtschaftssystem wahrgenommen.

Ziel des Forschungsprojektes ist es, den Zusammenhang zwischen den “Neuen Markten”, den
Stadten und ihren umliegenden Regionen in einer rdumlichen, wirtschaftlichen und sozialen
Dimension zu analysieren. Dabei sollen Potenziale und Entwicklungsperspektiven aufgezeigt
werden, die auf Synergien zwischen einer informellen und der formellen Welt hinweisen, um diese
Zu nutzen.

Das Projekt wird von den Universitaten TU Wien, Institut fir Stadtebau, Landschaftsplanung
und Entwerfen, Fachbereich Stadtebau sowie der L'vivska Polytechnika / Lemberg gemeinsam
bearbeitet.

Projektleitung Dr. Andreas Hofer und Prof. Bohdan Tscherkes

Mitarbeiterlnnen Roman Frankiv, DI Evgeni Gerginski, Lucia Kainzbauer, Camille Lairez, DI
Ivan Mirkovski, DI Marta Neic, DI Andrea Uberbacher, Konrad Wisniewski,

Methodische Projektskizze und Arbeitsschritte

0 Begriffsbestimmungen
1 Auswahl von Markten in Mittel- und Osteuropa sowie am Balkan

2 Struktur fir den Aufbau einer Datenbank | Database | Benennung von Kriterien:
raumlich-geographische Kriterien | stadtebauliche K. | strukturelle K. | architektonisch-
gestalterische K. | wirtschaftliche K. | soziale K. | Planungspolitik | Image, Identitat | Sonstiges

3 Lokale vor-Ort-Evaluierung und Analyse jedes einzelnen Marktes
4 Graphische Auswertung und Evaluierung der Daten

5 Schlussfolgerungen und Handlungsstrategie



